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4 QUELQUES CHIFFRES CLES

vendéeglobe

Les Sables d'Olonne '

O 74 jours 3 heures 35 minutes et 46 secondes : record établit par Armel Le Cleac’h soit 4
jours de moins que le temps de référence détenu depuis 2013 par Francois Gabart

L 16 heures d’écart avec son dauphin Alex Thomson et 50 jours avec le dernier Sébastien
Destremau

2,250 millions de visiteurs aux Sables d’Olonne (village départ et arrivée)

198 millions d’euros de valorisation brute média en France

10 millions de visiteurs uniques sur le site web

71 millions de vidéos vues

1274 heures de TV dans le monde

87% des frangais (16 - 69 ans) connaissent le Vendée Globe = 38 millions de personnes

52% des francais (16 - 69 ans) ont suivi la 8 édition du Vendée Globe = 22,9 millions de
personnes
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vendéeglobe

Les Sables d'Olonne '

UN PLATEAU INTERNATIONAL ET
ECLECTIQUE

SKIPPERS
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'W UN PLATEAU INTERNATIONAL ET
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)

vendéeg ECLECTIQUE
SKIPPERS
3 10 NATIONALITES PRESENTES AU DEPART N
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vendéeg

Les Sables d'Olonne

'W UN PLATEAU INTERNATIONAL ET
lobe
)

ECLECTIQUE
SKIPPERS

EXPERIENCE DU PLATEAU AU DEPART
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'W UN PLATEAU INTERNATIONAL ET
vendéegiobey ECLECTIQUE :
o BATEAUX ;u

La premiere édition des foilers

m bateaux a foils = bateaux a dérives
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4 UN PLATEAU INTERNATIONAL ET

vendeeglgb‘e ECLECTIQUE
SPONSORS

PRB

HUGO BOSS

ST MICHEL - VIRBAC

BANQUE POPULAIRE VI

SAFRAN

MAITRE COQ

GREAT AMERICAN IV

INITIATIVES CEEUR

EDMOND DE ROTSCHILD

BUREAU VALLEE

SPIRIT OF HUNGARY

SPIRIT OF YUKOH

LE SOUFFLE DU NORD

LA FABRIQUE

BASTIDE OTIO

KILCULLEN VOYAGER - TEAM IRELAND
SMA

COMPAGNIE DU LIT - BOULOGNE BILLANCOURT
FINISTERE MER VENT

NO WAY BACK

QUEGUINER - LEUCEMIE ESPOIR
TECHNOFIRST - FACEOCEAN

ONE PLANET ONE OCEAN
FORESIGHT NATURAL ENERGY
MACSF

LA MIE CALINE
COMMEUNSEULHOMME
FAMILLE MARY - ETAMINE DU LYS
NEWREST - MATMUT

* Gitana Eighty
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[ 4 UN PLATEAU INTERNATIONAL ET
vendeeglgtg ECLECTIQUE

SPONSORS DEJA PRESENTS SUR UN VENDEE

NOM BATEAU DEPARTS VG oJe Skipper 2008 | Skipper 2004 | Skipper 2000 | Skipper 1996 | Skipper 1992

PRB 6 RIOU RIOU RIOU DESJIOYEAUX  AUTISSIER HASSELIN
ST MICHEL - VIRBAC * 3 DICK DICK DICK

HUGO BOSS 3 THOMSON THOMSON THOMSON

MAITRE COQ ** 2 BEYOU ARNAUD
SAFRAN 2 GUILLEMOT GUILLEMOT

BANQUE POPULAIRE Vil 2 LE CLEAC'H

BUREAU VALLEE 1 BURTON

EDMOND DE ROTSCHILD 1 PEYRON

INITIATIVES CCEUR 1 DE LAMOTTE

GREAT AMERICAN IV 1 WILSON

* VIRBAC : 3 départs ; St Michel : 0
** Maitre CoQ/ Le Monde de I'Informatique
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vendéeglobe

Les Sables d'Olonne

'W UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL
\

TEMPS DU VAINQUEUR

TEMPS DU VAINQUEUR (en jours)
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vendéeglobe

Les Sables d'Olonne

'W UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL
\

VITESSE MOYENNE DU VAINQUEUR
VITESSE MOYENNE DU VAINQUEUR (en nceuds)
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vendéeglobe MER

Les Sables d'Olonne

'W UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL EN .
\

29 BATEAUX AU DEPART
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vendéeglobe MER

Les Sables d'Olonne

w UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL EN
\

RECORDS SUR 24H

RECORD DE DISTANCE EN 24H EN SOLITAIRE (en milles)
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vendéeg

MER
TEMPS DE PASSAGE AUX CAPS

Les Sables d'Olonne

'W UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL EN
lobe
)

TEMPS DE PASSAGE AUX 3 CAPS (en jours)
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4 UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL EN
vendéeglobe MER

W' ECART A L'ARRIVEE

ECART A LARRIVEE ENTRE LE 1¢" ET LE DERNIER (en jours)

70 64
60 53
- . 50
42

40 34 38
30 26
20
10

0

N S O g & & oo O
oF & ¥ S S & N
& S Ww » R S &
3 N : >
N NS » N &
2 N 3 X \ NS N
N & ¥ ¢ & S W ¥
Q)Q ,))\. /\\ Q QO (-)\ o) \i(’
%) O (2, v v & (9\7‘ C
~ N N N N N4
o > X
Y Q> Q’C\
2> 2> S

SAEM VENDEE 2016




vendéeg

TERRE
EVOLUTION DE LA FREQUENTATION

Les Sables d'Olonne

'W UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL A
lobe
-

AFFLUENCES GLOBALES
(Village Départ + Départ + Village Arrivées)

2 500 000 +86%
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UN VENDEE GLOBE EXCEPTIONNEL A
vendeeglgtg TERRE

FREQUENTATION

2500000 AFFLUENCES DETAILLEES
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W Village départ MW Jour du départ Village arrivées
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vendéeglobe

'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

Y < ACCREDITATIONS AUX SABLES

975 JOURNALISTES PRESENTS AU VILLAGE (19 nationalités)

Radios
9%

Presse
26%
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vendéeglobe

'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE
Les Sables d'Olonne ‘

ACCREDITATIONS ONLINE

1992 JOURNALISTES DE 61 NATIONALITES ABONNES A L'ESPACE PRESSE

International
38%

France
62%
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# . UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

W' BM COMPAREE 2016/2012

UBM cumulée VENDEE GLOBE 2016/2017 : 7761 = +23% par rapport a 2012-2013

UBM MENSUELLE VENDEE GLOBE 2016 / 2012

2772
B Vendée Globe 2016-2017

B Vendée Globe 2012-2013

515
9 33 22
Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai

Le nombre de contacts générés par chaque retombée médiatique est ramené a la population francaise afin de calculer
I"'UBM (Unité de Bruit Médiatique). Quand un sujet génere 100 UBM, les francais en ont entendu parler 1 fois en moyenne.
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# . UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

Les Sables d'Olonne '

UBM PAR MEDIA

UBM VENDEE GLOBE 2016/2017 PAR MEDIA

Médiqlssg/ociaux 2016:1176 UBM / 2012 : NC

Radio
8%

2016 : 582 UBM /2012 : 483 2016:1 646 UBM/ 2012 :1997

2016:1414UBM/ 2012 :818

TV
37%

2016:2 841 UBM/ 2012:2 940
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vendéeglobe

'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

hd UBM PAR MEDIA PAR MOIS

UBM DU VENDEE GLOBE 2016/2017 PAR MEDIA ET PAR MOIS

3000

2500 m Médias sociaux mWeb m Radio ®Presse mTV
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# . UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

e LE VENDEE GLOBE DANS LE PAYSAGE SPORTIF

LES GRANDS EVENEMENTS INTERNATIONAUX DANS LES MEDIAS FRANCAIS

3 semaines

97 [ 1 mois ]
79 1,5 mois

5 m0|s

3 semaines 2 semaines

Le

Sy 7 Sl
EURD2016 Qe _FIFA vendeeglf;h; HANDBALL

FRANCE

i 3 semaines -
I 3 semaines
3
p! r =
h = 5

i
WORLD CUP

Le graphique exprime le nombre de sujets relevés en France dans le cadre des différents évenements et sur les médias
TV, Presse, Web et Radio. Les chiffres sont indiqués en milliers.
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'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

Y < VALORISATION MEDIA

VALORISATION BRUTE (en Mg€)
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4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

bt TOP 10 DES SUPPORTS MEDIAS FRANCE

TOP SUPPORTS PRESSE ECRITE TOP SUPPORTS TV / RADIO ‘

Equipe 228,38 TF1 - Journal 20h 621,4

Ouest France 218,8 France 2 - Journal 20h 579,4

Paris Match 140,9 TF1 - Journal 13h 540,7
Télégramme 101,8 France 3 - 1920 national 238,6

Figaro 100,9 France 2 - Journal 13h 181,5

Ouest France Dimanche 87,9 France 3 - 1213 national 163,2

20 Minutes 84,2 France Inter - Journal 13h 124,0

Equipe Dimanche 80,2 M6 -19.45 1176
Aujourd'hui en France - Parisien 59,1 SIS TiSEtF - JOUTEN ey 72,1
= 49.7 M6 - 12.45 66,3

TOP SUPPORTS PRESSE EN LIGNE TOP COMPTES MEDIAS SOCIAUX
Lefigaro.fr 229,1 Twitter @VendeeGlobe 162,8

MSN News - France 154,6 Twitter @0OuestFrance 51,3

TF1 News 142,0 Twitter @20Minutes 50,2
Leparisien.fr 125,6 Twitter @Le_Figaro 27,7

Yahoo France news 108,0 Twitter @lemondefr 26,3
20minutes.fr 103,0 Twitter @afpfr 25,6
Libération.fr 98,0 Twitter @Europel 25,4
Francetvinfo.fr 86,8 Twitter @RMCsport 25,2
Lexpress.fr 73,3 Twitter @infosportplus 23,5
Lemonde.fr 56,3 Twitter @Vendee_Live 19,5
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[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendgegiobe -
\ ﬁ
SITE WEB "

SITE OFFICIEL DU VENDE GLOBE

uiveznous = W f © ] & ©

DEPART LE& NOVEMBRE 2016 ““ '\b‘
#AM:19:18:38 1ce |l

JOURS'HEURES ~ MNS SEC

/|l . Clap de fin surle 8&me Vendee GLobe une cerembnle de clotqre pleine

J
”. d'émotion T !
N La cérémonie de cloture du 8eme Vendee Globe S est
déroulée ce samedi 13 mai auX:..

e | g Mag ~ s :: B s amsat -t P ene all,

En poursuivant votre navigation sur ce site, vous acceptez I'utilisation de Cookies qui nous permettent de mesurer I'audience de notre
site et de vous proposer des contenus et services adaptés a vos centres d'intérét. oK

_ 2012/2013 | 2016/2017

Visiteurs uniques 9,3 millions 9,7 millions

Visites 53 millions 87 millions

Pages vues 210 millions 259 millions
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. vendeeglobe

'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

'\ bPLICATIONS

APPLICATIONS MOBILE ET TABLETTE

_ 2012/2013 | 2016/2017

= . 210 000 232 000
= = , NS = Android 87 000 209 000
WNDE - TOTAL téléchargements 297 000 441 000
GLOBE ==mm| iOS 54 M
vengsegiove & > | Android 21 M
- e TOTAL pages vues 75M 84 M
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vendéeglobe

'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

o PAGES VUES TOTALES (EN MILLIERS)

Pages vues
400

350 343

[V}

300 28

250

213

200

150

100

50

80
1
0 B :

1992/93 1996/97 2000/01 2004/05 2008/09 2012/13* 2016/17*

*incluant les pages vues sur l'application mobile
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'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

Tt ~
' REPARTITION DE L/AUDIENCE VIDEO ONLINE ;

71 MILLIONS DE VIDEOS VUES

Dailymotion; 25
Facebook; 41
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vendéeglobe

'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

Les Sables d'Olonne '

AUDIENCE DES EMISSIONS LIVE

3500 000
3 000 000

2 500 000

2 000 000
1500 000
1000 000
500 000
0

En live En replay

W 2012/2013 m2016/2017

PARRAINS OFFICIELS

SAEM VENDEE 2016




[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

Les Sables d'Olonne '

JEU VIRTUEL

VIRTUAL REGATTA
Virtuac F =¥ DESEB/IX.SETIES EETS%A%
Regatta TechnoFirst

(cean

Actuellement 3 774 connectés '
INSCRIVEZ-VOUS —
1/
X"’ 1

CCREEZ VOTRE BATEAU

CONNECTEZ-VOUS
Email

[V Se souvenir de moi Mot de passe oublié ?

SE CONNECTER

2 #VG2016

VENDEEGLOBE.ORG

Le Retour de Sébastien Destremau

l[ RHOUR B " Aprés la formidable aventure de Sébastien Destremau dans le B | e
Sl Vendée Globe. prolonaez le réve en accompaanant technoFirst- '~

PARRAINS OFFICIELS
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[ Me connecter avec Facebook —_—
o

456 712 joueurs virtuels

1600 classes ont participé soit 40 000
enfants

Un podium international (Australie,
Nlle-Zélande, France)

651 000 téléchargements de I'app
Virtual Regatta

31 000 joueurs ont choisi le bateau-
tracteur pour soutenir les Agriculteurs

francais (4°™¢ bateau le + populaire)

96 départements ont participé

> f
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[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

' EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

CHIFFRES CLES
du 15/10/16 (ouverture du village) au 12/03/17 (lendemain derniére arrivée)

dgy) 600 000 mentions Tour de France 980k mentions

410 000 mentions entre le départ et l'arrivée du

=2 vainqueur

r 40 000 mentions le jour du départ
'% 40 000 mentions le jour d’arrivée du vainqueur
'« 8 200 mentions le jour du sauvetage de Kito de
=% Pavant (record)

, 80% de mentions positives

vendgeglobe
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[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

Les Sables d'Olonne '

L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

CHIFFRES CLES
du 15/10/16 (ouverture du village) au 12/03/17 (lendemain derniére arrivée)

«x% 80 000 mentions pour Armel Le Cléac’h
44 000 mentions pour Alex Thomson
26 000 mentions pour Eric Bellion

-« 34 000 mentions pour Banque Populaire
24 000 mentions pour Comme Un Seul Homme
10 000 mentions pour Hugo Boss

'4 61% des mentions sur Twitter
21% des mentions sur Facebook

-5y 91% des mentions en Europe

& synthesio
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" UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendeegiobe -
‘ y =
L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX “

Répartition des mentions Twitter 368129
relatives au Vendée Globe par type de médias \\ A\ Facebook 167617

129% Presserégionslesnigne. 150% - Instagram & Pl 1 \B Presse en ligne 21188
IR ke A batsiten 2.0 Forum & Blog | Forum & Blog 12453
075% - Conmentaires NES- P S \ Instagram & Flickr 10853
'y : Presse régionale en ligne 8374

YouTube & Daily Motion 8017

Commentaires 4518

Autres 126

61.22%- Twitter Br~ Total 601275
- f . -

-
g s .. T vendéegiobe
: 'ﬂ,.‘,.a-r Entre le 15 octobre 2016 Rt o

Sources : Sport Market - Synthesio et le 12 mars 2017

& synthesio
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'W UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

‘ ggmf;?o%%g'gb‘e m
L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX y:

.

Le Reach potentiel estime le

ReaCh pOtentieI gIObaI nombre de personnes qui ont

pu étre exposées a la
. . thématique Vendée Globe au
Echo dl ta' vendéegione & moyen des supports suivants :
\ Reach duVendée Glohe S s m Facebook

Twitter

2 5 Mllllards Instagram

Personnes potentiellement exposées Youtube
i ——— Visiteurs des sites webs qui

parlent du Vendée Globe

Du'T5 octobre 2016 Blogs des Influenceurs
au 12 mars 2017

sur les réseaux sociaux
et médias en ligne

& synthesio SPORT MARKET
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#~~N. UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

' EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

LES MENTIONS VENDEE GLOBE DANS LE MONDE

Répartition par continent
du 15/10/2016 au 12/03/2017

Europe : 389 854 mentions
Amérique du Nord : 26 547
mentions

Asie Pacifique : 3 133 mentions
Afrique : 2 730 mentions

Total des mentions : 601 275

: SPORT MARKET
& synthesio

SAEM VENDEE 2016




[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

' EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

PAGE FACEBOOK VENDEE GLOBE

&

vendéeglobe
Les Sables d'Olonne

® [EEg Sodebd @

< B,q ———
NQUE

Vendes Giobe @ Page officielle du Verfdé'eqﬁql Sbe"
- ; V S’inscrire
Accueil
Publications
Vidéos s Jaime déja v N\ Déja abonné(e) v #~ Partager = -
Photos
s Cette semaine Site web sports et loisirs

Communauté 66254

0 44 L@ 264 K mentions J'aime +186 cette semaine
e s ) ; | Cécile Robin Espaignet

260 K abonnés
Portée des publications cette semaine : 6 625

Publications

Communauté Tout afficher

=ty 264 000 fans soit +350% depuis 4 ans
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[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

Les Sables d'Olonne '

L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

COMPTE TWITTER VENDEE GLOBE

W BANQUE POPULAIRE VIIl

VAINQUEUR DU 3016
VENDEE GLOBE 2017
B ‘Wlf»lvl_lER OF 1;HE VENDEE GLOBE

- > /

WWWVENDEEGLOBE.ORG

®- Suivre

146k 427 535k 3316 1 7
% Tweets  Tweets &réponses  Médias Nouveau sur Twitter 2
Vendée Globe & 2 :
@Vende=Globe [ Vendée Globe a retwes 0
N e =] Voile Banque Pop® @VoileBanquePop - 17 mai
Compls oficiel du Vekdae: iober; Offiolal B Amel le gof, 1a voile, gagnant; "Sur le @VndeeGlobe. le golf me

& G2018 . A
evdee Olobs acondm VS20¥0 permettait de miéchapper un instant de I réalité” #RyderCup2018

& vendeeglobe.org
. Gl
igolf & @figolf

£5 Inserit en octobre 2008 < Vet e AT L S Al ikiga
- % Le navigateur du Vendée Globe Armel Le Cléach désigné Vous aimerez peut-8 AUSS]
ambassadeur officiel de Ia @rydercup 2018 | i :,u> aimerez peut-étre aussi
bit ly/2rg8NOC #RyderCup2012
Alex Thomson e
@AlexThomsondg

=
A 2 a e | o
s s 2 E Frangois GABART®

4 Vendée Globe @ @V —
il ET Ry 000 R ——

wut>y) 54 000 followers soit +280% depuis 4 ans

= 4n ramnats in tha 9NN Vandda Rlnka
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[ 4 UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

vendéeglobe

' EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

COMPTE INSTAGRAM VENDEE GLOBE

vendeeqlobe2016 [ sabonner |

649 publicatiol 23,7k abon 80 suivis

Vendée Globe 2016 Compte officiel du Vendée Globe / Official Vendée Globe account
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L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX
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QUI PARLE DU VENDEE GLOBE ?
Du 15/10/16 au 12/03/17

Répartition du sexe des
utilisateurs Twitter et Instagram
grace a des analyses de profils
sociaux.

93948 utilisateurs sont des

45604 utilisateurs sont des
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Nombre de mentions par langues
sur 'ensemble des médias en
ligne

M Japonais
Hongrois
Néerlandais
H Espagnol
480 028 Anglais

M Francais

& synthesio SPORT MARKET
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= TIII) Jdes skippers | Du 15/10/16 au 12/03/17 A
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Alex THOMSON Eric BELLION
HUGO BOSS N COMMEUNSEULHOMMI
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19 746 mentions 43951 mentions 26128 mentions
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L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

TOP 10 CLASSEMENT SKIPPERS

Total mentions skippers :

222 791 mentions
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Armel Le Cléac'h
Alex Thomson
Eric Bellion
Jean Le Cam
Jean Pierre Dick
Jérémie Beyou
Alain Roura
Vincent Riou
Didac Costa

Fabrice Amedeo

Du 15/10/16 au 12/03/17

79 746 mentions
43 951 mentions
26 128 mentions
14 531 mentions
13 999 mentions
12 579 mentions
12 393 mentions
10 519 mentions
10 400 mentions

9 620 mentions

SAEM VENDEE 2016

Classement sportif final
au 11 mars 2017

1 Armel Le Cléac'h
ARV Banque Populaire VIl
2 Alex Thomson
ARV Hugo Boss
3 Jérémie Beyou
ARV Maitre CoQ
4 Jean-Pierre Dick
ARV StMichel - Virbac
5 Yann Eliées
ARV Quéguiner - Leucémie Espoir
6 Jean Le Cam
ARV Finistére Mer Vent
7 Louis Burton
ARV Bureau Vallée
8 Nandor Fa
ARV Spirit of Hungary
9 Eric Bellion
ARV COMMEUNSEULHOMME
10 Arnaud Boissiéres
ARV La Mie Caline
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L’EXPLOSION DES RESEAUX SOCIAUX

TOP 10 CLASSEMENT ARMATEURS

Total mentions Armateurs : 129 326 mentions Du 15/10/16 au 12/03/17

Banque Populaire 34 202 mentions
Comme Un Seul Homme 23 933 mentions
Hugo Boss 10 196 mentions
Le Souffle du Nord 8 205 mentions
PRB 5629 mentions
Safran 4 635 mentions
Initiatives Coeur 4 459 mentions
SMA 4 250 mentions
Edmond de Rothschild 3 098 mentions
10.Bastide Otio 3 046 mentions
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COUVERTURE TV FRANCE / INTERNATIONAL

LES CHIFFRES CLES DE LA TV

] i Chaines TV pour
Territoires couverts Heures de diffusion le Direct Départ

(is0'2012-2013) +72% +80%

650 97 28

Chaines TV pour
Sites internet accrédités ) le Direct Arrivée
+121% Chaines TV +65%

+ 50%
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COUVERTURE TV FRANCE / INTERNATIONAL

UNE NETTE EVOLUTION DEPUIS 2008

e e ___,-'- Tatal
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TERRITOIRES CHAINES TV
o I
. =
738 _-~"'f-
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o VOLUME DE DIFFUSION
SITES WEB ACCREDITES

(EN NOMBRE D'HEURES)
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COUVERTURE TV FRANCE / INTERNATIONAL

DIRECT TV DEPART & ARRIVEE(S): COUVERTURE EN TRES FORTE AUGMENTATION

Pays couverts

177 (vs 140)

Chaines TV 33 (vs 18) :
10 Chaines frangaises (vs 9)

23 Chaines Internationales (vs 8)
Volume de Diffusion TV 119 heures et 15 minutes (vs 32h04)

Direct Un véritable succés du Live streaming :

5M vues sur FB (2M : remontée du Chenal + 3M départ)

614 000 vues sur Daily Motion

177 (vs 140)

28 (vs17):
10 Chaines frangaises (vs 9)
18 Chaines Internationales (vs 8)

85 heures et 50 minutes (vs 53h18)

Arrivée de Le Cléac’h tres suivie sur le web :
1,4 M vues sur FB
1 M vues sur Daily Motion

65 000 vues sur Youtube (version anglaise)

FOCUS FRANCE

DEPART
Audiences records : > 10 millions de téléspectateurs a 13h02
TF1: 5,8M de pers. et 34,4% de PDM
France 3: 1,7M de pers. et 9,8% PDM
France 2: 1,6M de pers. en ouverture du JT
BFMTV: 0,85M de pers. et 9,7% de PDM entre 8h45 et 11h
L’Equipe: 0,55M de pers.;et 2,3% de PDM entre 13h et 13h30
+ diffusion sur France 3 régions, BFM Sport, Infosport+ et TV Vendée

Couverture totale du Direct départ en France: 36 heures

PARRAINS OFFICIELS
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ARRIVEES
Trés belles audiences réalisées, notamment dans les JT :
TF1: 6,5M de pers. en ouverture du JT de 20h (> a la moy. de 6M)
France 3 régions: 0,43M de pers. entre 18h et 18h52
C News : Fil rouge VG pdt la journée + émissions spéc. 16h00 - 23h30
BFMTV: 0,7M de pers. au franchissement de ligne et 6% de PDM
L’Equipe: 0,3M de pers. au franchissement de ligne et 2,7 % de PDM
+ diffusion sur France info, LCI, BFM Sport, Infosport+ et TV Vendée

Couverture totale du Direct Arrivée en France: 50 heures

Volume supérieur au direct départ qui peut s’expliquer par I'arrivée
rapprochée d’Alex Thomson + couverture de C News (en gréve au
Départ) + reprise de programmes de France 3 régions par France Info

PARTENARES OFFCELS
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Heures de direct TV

250
200
150

i 2008/09

M 2012/13
50

0 .

départ arrivée total
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COUVERTURE TV FRANCE

COUVERTURE TV EN FRANCE : SEGMENTATION EQUILIBREE

UN RECORD MEDIATIQUE INEGALE

Type de Chaine

Type de Couverture

Avantages +

Inconvénients “

Chaines gratuites
généralistes a fortes
audiences

Chaines d’informations
généralistes

Chaines thématiques
Sport et Découverte

Chaines Régionales

PARRAINS OFFICIELS
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Sodeba

LI'FQUIPE

DECOUVERTE HP21

BroRr
e

E @w veNDE@

REGIONS

| INFOSPORT +|

Direct Départ/ Arrivée
Couverture news dans les IT
Reportages sur les skippers
Pastille quotidienne & 20h00 dans
« Tout le Sport » sur France 3
Programmes courts
hebdomadaire sur TF1

Direct Départ/ Arrivée
Couverture news réguliére
Dupleix avec les Skippers
Programmes courts
quotidiens sur LCI

Direct Départ/ Arrivée
Programmes dédiés
Couverture News
Clips courts

Emission quotidienne
« Vendée Live »

Direct Départ/ Arrivée
Programmes dédiés
Emissions plateaux
Couverture News
Reportages

SAEM VENDEE 2016

Des audiences records, notamment
sur les direct Départ & Arrivée
Sensibilisation auprés d’un public
arge

mage de marque /
statutaires pour

médias
e Vendée Globe

Large couverture au moment des
Direct Départ & Arrivée
Un fil conducteur tout au long de
acourse

Atteint les fans de I'événement
Potentiel de recrutement auprés
des fans de sport

Cible souvent jeune

Volume de Diffusion

Un large volume de diffusion

Génére un véritable engouement
ocal et suscite une fierté
régionale

Une couverture étendue,
démarrée en Octobre jusqu’am

Mars

- Peude pages dédiées en dehors

des directs Départ & Arrivée
- Peude Volume de diffusion

- Cible plus restreinte

- Une audience limitée aux
fans de sports

- Unpublicessentiellement
masculin

- Des audiences confidentielles

- Un public souvent déja
conguis donc peu de
recrutement de fans
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W OUVERTURE TV ERANCE

LE VENDEE LIVE : BOOST MEDIATIQUE SUUPPLEMENTAIRE

v v Une double diffusion sur Infosport+ et BFM Sport

BFM _
E Sy V|

v Unvolume de diffusion de 42 heures (84 émissions
de 30 minutes)

v" Plusieurs repreneurs web dont 'Equipe.fr

(S

r
L'EFQUIPFE =
n v 32.000vues/ jour en moyenne sur Facebook
Une case fixe: tous les jours de 12h00 a 12h30
Du 7 Novembre au 29 Janvier H H
ddllYmOflon v 13.500vues/ jour en moyenne sur Dailymotion
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COUVERTURE TV INTERNATIONALE

FOCUS SUR LA DIFFUSION TV INTERNATIONALE

Europe:
Amérique du Nord: 992 heures -
11 heures (dont 605 heures en Asie:
France) 94,5 heures

Chaines gratuites: 1h

Chaines payantes: 10h il el

Chaines gratuites: 426h

32h
Chaines payantes:
62.5h
Afrique + MENA:
83,5 heures
= Cham:s;)sa:antes. Océanie:
Amérique du 18,5 heures
Sud: Chaines
27,5 heures payantes: 18,5h
Chaines
payantes: 27,5h Chaines Monde: 47 heures
Chaines payantes: 47h
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COUVERTURE TV INTERNATIONALE

MAPPEMONDE INTERNATIONALE DE LA DIFFUSION TV

Rouge : Direct
Bleu: Résumés et/ou Programmes

dédiés

Vert: News
AMERIQUE DU
NORD
USA: NBC Sports, Universal
HD, CNN International
Canada: Rogers
(Sportsnet), RDS

MONDE

Chaines Monde: TV5 Monde,
France 24, Euronews, Islam
Channel

Emissions Monde: Trans World

EUROPE

France: France TV, TF1, LCl, BFM TV,
BFM Sport, RMC Découverte,
L’Equipe, Cnews, Inforsport+, TV
Vendée, M6, belN Sport, TMC, Tébé
Sud, Monaco Info

Allemagne: ZDF

Autriche: Red Bull Media House
Bulgarie: BNT, BTV

Belgique: Eleven Sport, RTBF, RTL
Croatie: SPTV

Espagne: RTVE, Movistar, TV3
Catalunya, Localia Vigo

Estonie/ Lituanie/ Lettonie: Viasat
Sport Baltic

Grece: Novasports

Grande Bretagne: BBC, Sky Sports,
ITV Meridian, BT Sport, Premier
Sports

Hongrie: RTL Klub, MTVA, AMC, DIGI
Sports

Irlande: Eir Sports, RTE

Italie: Sky Sports, Mediaset

Malte: Net TV

Norvege: TV Maritim

Pays-Bas: Fox Sport

Pays de Galles: S4C

Pologne: NC+, Sport Klub

Portugal: RTP

République Tcheque: CT Sport
République Tchege/ Slovaquie: AMC
Russie/ Pays Baltes: Ocean TV
Suisse: SRG (RTS/ SRF), Télé Versoix,
Léman Bleu

Serbie/ Monténégro/ Slovénie/
Croatie/ Bosnie/ Macédoine: Sport
Klub

Slovénie: Sport TV

Turquie: NTV Spor, Sports TV
Turquie/ Gréce/ Chypre/ Malte/
Israél: Fox Europe

Pan-Europe: Eurosport (54

territoires), Nautical Channel (42
territoires)

ASIE & OCEANIE

Chine: CCTVS5, Le Sports
Japon: TV Asahi, NHK, J Sports
Singapour: Starhub

Malaisie/ Brunei: Astro

Pan Asie: Fox Sports Asie (18
territoires), Eurosport Asie (16
territoires)

Australie: Fox Sports
Nouvelle Zélande: Sky Sports

Sport, Olympic Channel, The
World Sailing Show

Compagnies Aérienne: Pitch

Agence News: Eurovision,
Reuters, AFP, SNTV, Perform
(Omnisport)

PARRAINS OFFICIELS

AMERIQUE DU SUD

Brésil: Globosat (Planeta Sport),
Bandsports

Bolivie: Tigo Sports
Colombie: Caracol

Pan Amérique du Sud: ESPN (46
territoires), Claro Sports (17
territoires), PXTV (33 territoires)

Pan Caraibes: Flow Sports (10
territoires)

R JETEIRS O deholliEd

AFRIQUE & MENA

Pan Afrique subsaharienne: Supersport
(52 territoires), Startimes (20
territoires)

Pan Moyen Orient: OSN (23 territoires)

SAEM VENDEE 2016

190 Territoires couverts

97 Chaines TV
o  Programmes dédiés: 80 Chaines
TV

o  Couverture News: 17 Chaines TV
4 Agence News
3 Emissions Monde
1 Distribution « Inflight »

POINTS CLES DISTRIBUTION TV

o
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PROGRAMME COURT TF1-LCI

PUBLICITE

vendéeglobe

LITAIRES

222 Plus de 30M Plus de 6M

r""““"""‘ti i i de francais ont regardé le programme* de téléspectateurs en moyenne sur
la diffusion du dimanche vers 20h45

25% de PpA 25-49

26% de PDA FRDA-50

Source : Médiamétrie Médiamat - ¥*nombre de téléspectateurs des 36 programmes diffusés — seuil de vision 10s
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RETOMBEES POUR LES CONCURRENTS

Retombées meédias

26 541 82 875 CITATIONS‘

RETOMBEES S bt olia

o0 = PRESSE PRESSE oL
-'TV ERADIO %ECRITE gECRITE .‘
PLUS DE 3 Il 872 M 4015 QM 14359 |

JOURS JOUR

ADD ) f BANQUE
MULTIPLIER LES CHANCES WSII9NTYS
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RETOMBEES POUR LES CONCURRENTS

Focus presse écrite

"HR
/3 MAGAZINE

00@ 00000 66

ADDITIONNER LES FORCES IR
MULTIPLIER LES CHANCES

PARRAINS OFFICIELS
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Les Sables d'Olonne

RETOMBEES POUR LES CONCURRENTS

Valorisation financiere

+pE 55 000 000 D’EUROS ~

DE VALORISATION FINANCIERE DES RETOMBEES DU PROJET
BANQUE POPULAIRE / ARMEL LE CLEACH
(EQUIVALENT ACHAT PUBLICITAIRE)

ITIONNER R( BA
* Source : Kantar Média MULTIPLIER LES CHANCES K
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RETOMBEES POUR LES CONCURRENTS

Focus Medias sociaux

38 o

MILLIONS E_ I 2
MILLIO S
|1 MILLIONS raen

: ITIONN
MULTIPLIER LES CHANCES
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SYNTHESE DES RETOMBEES

SYNTHESE

mﬂ!&eg@ 975 journalistes présents aux Sables d ‘Olonne /2162 accrédités sur le serveur media
mg@ 198 M euros de valorisation brute media en France

!ﬁﬂ‘!?fg% 205h de direct TV au total

m,g;@ 1274 heures de TV au total dans le monde

ﬁﬂqgg@ 10 millions de visiteurs uniques sur le site

!mggg@ 442 000 téléchargements de l'application mobile

m,g;% 345 millions de pages vues sur le site web et I'application mobile

xe.eeeegg 456 712 joueurs inscrits sur Virtual Regatta

xeeeeeg@ 264 000 fans Facebook, 54 000 followers Twitter et 23 800 abonnés Instagram

PARRAINS OFFICIELS
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POINTS CLES DE L’ETUDE

(&) 19%

des Frangais ont déclaré
un intérét pour la voile
L'intérét pour la discipline
se maintient a un niveau
similaire a la vague 1

en ont une bonne

71% image, I'image de la
voile reste donc stable

Notoriété des sponsors voile

(en assisté)

Q Groupama

Q Banque Populaire

Q SOdebOf‘ 34% vs 22% en v1)

PARRAINS OFFICIELS
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Sk O

Le Vendée Globe et |a
Route du Rhum, déja a
des niveaux élevés lors
de la premiére vague,
maintiennent leurs bons
scores et restent les deux
évenements voile les plus
connus par les Frangais

SAEM VENDEE 2016

Le Vendée Globe a su capter un nouveau
public pendant I'évenement, 52% ont suivi
la compétition, quand seulement 45%
prevoyaient de la suivre avant le depart

Comme pour la précédente vague, la
télévision etinternet sont les deux
principaux supports utilisés par les
Frangais pour s’informer sur la voile

PARTENARES OFFIELS

S
HIGHFIELD

nielsen
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Les Sables d'Olonne

POINTS CLES DE L’ETUDE

67%

de maniére similaire a la
1% vague, la Vendée est
associée par 2 tiers des
Francais comme
territoire d’accueil de la
compétition

Notoriété des sponsors bateaux
de la compétition (en assisté)

Notoriété des partenaires
et fournisseursde la
compétition (en assisté)

Q Sodobo';-:»:» i vs 37% en v1) Q Sodebo  (35%vs23%en vi)

Q Vendée Département Banque Populaire

(34% vs 26% en v1)
@ Groupama

Q Les Sables d’'Olonne

PARRAINS OFFICIELS
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Le Vendée Globe a apporté un coup de
projecteur sur les skippers portant leur
notoriété a la hausse, notamment pour :
* Armel LECLEAC'H :42%

(contre 18% avant le départ)
* AlexTHOMSON :20%

(contre 3% avant le départ)

Les 3 skippers les plus connus du Vendée
Globe restent :

* Armel LECLEAC’H (42%)

* Jean LE CAM (28%)

* VincentRIOU (21%)

Image détaillée des marques
(Aime beaucoup + assez)

9 Saint-Michel

HIGHFIELD
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Les Sables d'Olonne

LE VENDEE GLOBE AVEC LES GRANDS

Question : connaissez-vous les événements sportifs suivants ? (1000 interrogés dont 185 intéressés
voile)

app
Rappel V1 vi
Les internationaux de tennis de Roland m
92
La
e tournoi de tennis de Wimbledon m 86 %
T -
Le tournoi des Six Nations de rugby 83 %
nielsen
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Les Sables d'Olonne

LE VENDEE GLOBE AVEC LES GRANDS

Question : pour chacun des événements suivants I’'avez-vous suivi ou prévu de le suivre ? (1000
interrogés dont 185 intéressés voile)

A suivi / Rappe

vais suivre Raoppel V1

ps Jeux Olympigues de Rio 2016 “ m 78
La coupe de France de footba m m 63 %
Roland Garros m m 60 %
gue 1 de footba m 57 %
Le Tour de France Cyclisme m 58 %
Le tour des Six Nations m 57 %

ga_guee_;% Le Vendée Glob m ' m 45 % ’O
m & -
B Suivi / vais le suivre avex

beaucoup d'intérét p Dont 41% des intéressés voilequ
int suivi avec beaucoup d’intéeret
nielsen
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Les Sables d'Olonne

LE VENDEE GLOBE LEADER DANS LA VOILE

Question : parmi la liste ci-dessous, quels sont tous les événements voile que vous connaissez ? (1000
interrogés dont 185 intéressés voile)

[ 1 () V1
r _
-
Route du Rhum T1% 69 %
Iransatlantique Jacques Vabre m 38%
Transatlantique solitaire m 35 "‘
Volvo Ocean Race m 7 %
Barcelona World Race g 5¢

niclsen
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Les Sables d'Olonne

NOTORIETE DES SPONSORS BATEAUX

Question : pouvez-vous citer tous les sponsors bateaux que vous connaissez qui participent au Vendée
Globe ? (1000 interrogés dont 185 intéressés voile)

..............

Sodebo f 6%
£8/ -
£/

=

=

Banque Populaire

Hugo Boss ‘.
Groupama | 4%
Maitre CoQ I 2%

niclsen

PARRAINS OFFICIELS
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Les Sables d'Olonne

NOTORIETE ASSISTEE DES SPONSORS

Question : parmi les sponsors suivants quels sont ceux dont les bateaux participent au Vendée Globe ?
(1000 interrogés dont 185 intéressés voile)

. Exposés
TOP 10 Rappel —_—y o Roppel  vendée Rappel
lappel V1 Delto V12 Score v2 ; Globe 1
Banque Populaire 26% - 34" ' t 39%
Groupama 3094, I 31¢ 42%
\X 24 I 32%
laci 22%, l 239 31%
el 21% 28%
Matmut ‘ 25%
Hugo Boss 1086 - ' ' 14%
(s} 15% I 16 ' 21%
Maitre CoQ 10% . 142 ' 179%

niclsen

PARRAINS OFFICIELS

] - nty
@ @f‘!&ﬂ%ﬁ SQ ik SAEM VENDEE 2016




PARRAINS OFFICIELS

B @YEE‘Q"EE q ke SAEM VENDEE 2016 — - S




